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El Departamento de Comunicación de Plaza 1 ha reafirmado su apoyo 
a las tareas de divulgación, captación y fomento de la Tauromaquia en 
la Plaza de Toros de Las Ventas durante 2023. Al mismo tiempo, este 
Departamento, ha tratado de facilitar en la medida de lo posible el 
trabajo loable de los profesionales de los medios de comunicación que 
han trabajado en la plaza, bien en la sala de prensa o en otros lugares. 
 
Esta tarea ha consistido, por una parte, en el envío a medios y aficio-
nados/abonados a través de múltiples canales de toda la información 
relativa a cada uno de los festejos celebrados en Las Ventas en 2023, 
un total de 59, en el formato de vídeo, fotografías, textos y en los exi-
gidos por las distintas redes sociales de Plaza 1.   
 
De otra parte, tras cada festejo, se ha tratado de facilitar el trabajo de 
los periodistas con el envío de resúmenes de texto, datos, reseñas, 
fotografías del festejo, fotografías de ambiente y multitud de  piezas 
de redes sociales.
 
La cartelería de los festejos ha tenido una apuesta en diseño, idea, for-
mato y concepto del propio Departamento de Comunicación de Plaza 
1, del que ha salido, también, la producción propia de vídeos / spots de 
largo recorrido en consumo. Del mismo modo, junto a la página web 
oficial y las redes sociales, se han producido los dos canales tradi-
cionales en papel: la revista del abonado y los programas de mano de 
cada día de festejo. 
 
El Departamento de Comunicación también ha trabajado al lado de 
las  productoras que se han interesado por la Tauromaquia para la 
producción de piezas documentales y series televisivas. Entre ellos, el 
documental de Albert Serra basado en las figuras de Roca Rey y Pablo 
Aguado. 
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60

20

25

115

Acreditaciones de temporada 
completa para medios de comunicación 
generalistas y especializados de prensa 
escrita, radio y televisión.

Puestos 
para:

Acreditaciones para cubrir 
solicitudes puntuales 

Puestos de libre circulación 
para fotógrafos

80

10

Medios de Comunicación 
en Las Ventas

PUESTOS MEDIOS 
COMUNICACIÓN

UN TOTAL DE                      ACREDITACIONES EN FESTEJOS DE MÁXIMO INTERÉS

PUESTOS DE FOTÓGRAFO 
EN EL CALLEJÓN
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Cobertura general en medios. Datos 

20

6

6

32 13

FESTEJOS 
RETRANSMITIDOS

 POR ONE TORO 

FESTEJOS 
RETRANSMITIDOS POR 

TELEMADRID 

SAN ISIDRO

FERIA DE 
OTOÑO

RESTO DE 
TEMPORADA
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INCREMENTO DE LA PRESENCIA EN INFORMATIVOS Y ESPACIOS GENERALISTAS

Cobertura TV
 San Isidro

Madrid 
Directo

Informativo
en directo
 desde el 

Palco Real

Junto a la retransmisión en 
abierto de 12 festejos de la 

Feria de San Isidro, el to-
reo ha ganado visibilidad en 

programas informativos y 
generalistas de la televisión 

madrileña, especialmente en 
el espacio ‘Madrid Directo’. 
El Departamento de Comu-

nicación de Las Ventas ha 
apoyado a los profesionales 

de este programa, asis-
tiéndoles en la generación 

de contenido y en cada una 
de las piezas emitidas. Se 

han realizado cerca de una 
veintena de conexiones en 

directo. 

La cobertura de San 
Isidro en TV aumentó:

Por primera vez en la his-
toria, los Informativos de 

Telemadrid se realizaron en 
directo desde el Palco Real 
de la Plaza de Toros de Las 
Ventas. Es la primera vez 

que un informativo se emi-
tía en directo desde el coso 
taurino y, además, desde el 

Palco Real, privilegiado lugar 
que preside la plaza de toros 
más importante del mundo. 
El Palco Real es un espacio 
único desde el que nunca 

antes se había realizado una 
retransmisión. Sus vistas a 
la plaza son espectaculares 

y no las hay iguales desde 
ningún otro lugar de Las 

Ventas. 

+175%

+25%

+32%

+25%

INTERNACIONAL

El Departamento de Comunicación de Plaza 
1 ha acompañado a medios de comunicación 
internacionales, que han asistido a la Plaza 
de Toros de Las Ventas interesándose por 
este espectáculo de masas. Entre estos me-
dios, se encuentra France Presse,  BBC, El 
Corriere de la Sera y Le Fígaro. 
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Por primera vez en la historia, los Informativos de Telemadrid se realizaron en directo desde el Palco Real de la 
Plaza de Toros de Las Ventas. 
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CONTENIDOS PRODUCIDOS 
POR EL DEPARTAMENTO 

DE COMUNICACIÓN
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Fotografía

El Departamento de Comunicación de Plaza 1 ha 
contado con dos fotógrafos que han dado cobertura 
a cada festejo.
 
En cada festejo se han publicado unas 180 foto-
grafías aprox. organizadas en distintas secciones: 
Reseña, la tarde tras el objetivo, detalles y foto 
cuadrilla.
 
Una selección de 20 se envían en nota de prensa a 
los medios de comunicación al finalizar el feste-
jo, garantizando así la presencia y difusión de la 
tauromaquia en todos los medios más allá de los 
acreditados.

10.620

FOTOGRAFÍAS
PUBLICADAS
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Vídeo

320

VÍDEOS
PUBLICADOS

3 PIEZAS AUDIOVISUALES 
POR FESTEJO

VÍDEO 
RECONOCIMIENTO

PREVIAS Y VÍDEOS 
PROMOCIONALES

INSTANTESRESUMEN DEL 
FESTEJO
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Mailing

Se han realizado 238 envíos a medios de 
comunicación con previas de los festejos, 

orden de lidia, reseñas, galerías fotográficas 
y demás contenidos semanales.

310

ENVÍOS
A PRENSA / ABONADOS
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Promoción de Novilleros
Desde el Departamento de Comunicación se ha reforzado la promoción de la imagen de los novilleros 
que han actuado en esta plaza. Con el objetivo de dar visibilidad a las nuevas promesas de la tauro-
maquia y mediante distintos formatos como entrevistas en profundidad, test rápidos o juegos virales 
difundidos en la totalidad de nuestros perfiles en las redes sociales
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Revista

8

REVISTAS

La revista (T)ORO se edita de abril a noviembre. 
Entre las secciones fijas están los reportajes de 
campo, las entrevistas en profundidad a toreros o 
los reportajes a personajes de sociedad afines a la 
Tauromaquia. Las ganaderías de Victorino Martín, 
Puerto de San Lorenzo, El Pilar, Montealto, San-
tiago Domecq, José Escolar;  los diestros en activo 
Juan Ortega, Borja Jiménez, Fernando Adrián, 
Amor Rodríguez; figuras ya retiradas como Es-
partaco y personajes populares como Feliciano 
López, José Ribargoda, Inma Vílchez, Ángel Martín 
o Roberto Gómez, entre otros, han protagonizado 
reportajes en profundidad con una cuidada línea 
editorial y fotográfica.
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Spots

El spot completó la campaña de pro-
moción y publicidad de la Feria de San 
Isidro tenía a Emilio de Justo como 
protagonista.
 
El spot evocaba la fragilidad de la 
vida en contrapunto de la fortaleza y 
capacidad de superación de los tore-
ros. Una pluma que recorría distintos 
emplazamientos del coso servía para 
simbolizar estos conceptos junto al 
diestro. Sin duda, la figura de Emilio 
de Justo y su ejemplo de superación 
tras el grave percance sufrido el pasa-
do año personificaba a la perfección la 
dualidad de estos valores en la Tauro-
maquia. 

El spot ‘La feria de los sueños’, pro-
ducido por el Departamento de Co-
municación de Plaza 1. El spot sim-
bolizaba elementos casi ancestrales 
y cotidianos de las emociones del ser 
humano e introducidos dentro del 
espacio de la Plaza de Toros de Las 
Ventas. Trasladaba al ruedo el espacio 
habitual de una habitación, el descan-
so nocturno cotidiano, e invitaba al 
personaje a huir de la rutina y las rei-
teraciones de la vida: invitaba a soñar.

Las Ventas aparecía como el lugar que 
acoge la libertad de soñar, de crear 
magia, ilusión y esperanza a través 
del toreo. Rocío, alguacililla del coso, 
soñaba magia e ilusión al lado de su 
caballo en plena libertad. Con un 
despertar que prolonga ese sueño, 
protegida por un espacio que acoge la 
libertad individual de todos los sueños 
de cada aficionado a los toros. Noche, 
luna llena, habitación convertida en 
albero y tendidos. Y despertar para 
seguir soñando.  

SPOT FERIA 
DE SAN 
ISIDRO

SPOT FERIA 
DE OTOÑO

Se han realizados dos spots de producción 100% propia 
del Departamento de Comunicación, encargado del guión, 

dirección, realización y producción. Uno para la promoción 
de la Feria de San Isidro y otro para la Feria de Otoño.

IMPACTO

Spot San Isidro

1.753.000
Spot Otoño

1.324.000
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Programas de mano

El programa de mano producido por 
el Departamento de Comunicación de 
Las Ventas editado cada día de festejo 
ha contado con el contenido tradicio-
nal, biografía de los actuantes y datos 
de la ganadería a lidiar, ampliado con 
nuevas secciones. Así, se ha actuali-
zado el reportaje en profundidad de 
cada uno de los encastes, de la mano 
del periodista José Miguel Arruego, y 
se ha incluido una sección de heme-
roteca con fotografías históricas de la 
firma Botán. 
Además, se han actualizado los ár-
boles genealógicos de cada ganadería 
para hacerlos más visuales y accesibles 
al público en general.

Plaza 1, como ya hiciera la pasada 
temporada, ha apostado por imáge-
nes del toro de lidia en el campo bravo 
para ilustrar los programas de mano 
con la información de los festejos. En 
esta ocasión, han sido las imágenes 
de GCB Comunicación Digital, con 
la firma de Carlos Canalo de Miguel, 
Julián Barrera Miguel y Andrés Gete 
Sanz, las que han ilustrado todas las 
portadas de los programas con la 
información de cada festejo duran-
te la temporada 2023 en la Plaza de 
Toros de Las Ventas. El toro bravo se 
ensalza así en los programas de mano 
como máxima representación de la 
ecología, joya del patrimonio español 
y sinónimo de crianza sostenible. Las 
imágenes elegidas para los programas 
de mano transportarán al aficionado 
desde los tendidos de Las Ventas hasta 
parajes únicos de la dehesa, en la que 
el toro de lidia convive con numerosas 
especies de flora y fauna. Las portadas 
mostrarán diversas escenas y detalles 
del toro bravo en el campo, desde su 
nacimiento. 

CONTENIDO 
RENOVADO

ECOLOGÍA EN 
LAS PORTADAS
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Cuando se escaneaba 
este código en un cartel 

impreso, el cartel tomaba 
vida mediante la realidad 

aumentada

Este cartel hizo historia 
al ser el primero en estar 
presente en el mundo 
físico y en el metaverso, 
convertido en obra NFT

Cartelería

Plaza 1 ha producido 15 carteles ilustradores 
durante la temporada 2023. Se ha ofrecido 
una renovada línea visual, alternando dife-
rentes estilos. En las imágenes anunciadoras 
ha habido espacio para los conceptos más 
novedosos y rompedores, con gotas de clasi-
cismo en aquellas citas que, tradicionalmente, 
han contado con una imagen clásica en su 
cartelería, como el caso del Día de la Hispani-
dad. 
Plaza 1 rompió moldes con el  cartel anuncia-
dor de la Feria de San Isidro 2023,  una obra 
que combinaba multitud de elementos sim-
bólicos de la tauromaquia, junto al rostro de 
varios de los actuantes en el ciclo. Se trataba 
una obra histórica porque era el primer cartel 
de toros que trasciende al metaverso conver-
tido en un NFT. Esta obra digital, en la que 
varios de sus elementos están animados y co-
bran vida, contaba con el sonido característico 
de los tendidos de Madrid, el rugido y su olé, 
y está disponible en la plataforma OpenSea– 
principal plataforma en la que se comerciali-
zan los NFT -, con un valor de 19.31 ethereum 
(criptomoneda).
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VENTA DE ENTRADAS: Festejos 26 de marzo, 2, 9, 16, 23, 30 de abril y 7 mayo venta descuento para abonados 
los días 6 y 7 de marzo; para público general a partir del 8 de marzo on line en la web oficial. Festejos 1 y 2 de mayo 
comercializados junto al abono de San Isidro, venta público general desde 2 de marzo on line en la web oficial. 
HORARIO TAQUILLAS: Apertura taquillas 22 de marzo, de 10 a 14 h y de 17 a 20 h. Días de festejo de 10 h hasta 
el comienzo del mismo ininterrumpidamente. 

Domingo 23 de abril 18:00 h
Novillada con picadores

6 novillos de 
Guadaira

para

CURRO DURÁN
ALEJANDRO MORA

MIGUEL ANDRADES PRESENTACIÓN

Domingo 30 de abril 18:30 h
FERIA DE LA COMUNIDAD

Novillada con picadores
6 novillos de 

Gabriel Rojas
para

SERGIO FELIPE
VILLITA

MIGUEL ZAZO PRESENTACIÓN

Domingo 16 de abril 18:00 h
Novillada con picadores

6 novillos de 

 Hnos. Sánchez Herrero
para

MARIO ALCALDE
 JOSÉ ROJO

CARLOS DOMÍNGUEZ

Domingo 26 de marzo 18:00 h
Novillada con picadores

6 novillos de 
Fuente Ymbro

para

YON LAMOTHE
ÁLVARO ALARCÓN

MARIO NAVAS PRESENTACIÓN

Domingo 2 de abril 18:00 h
DOMINGO DE RAMOS
Desafío de ganaderías

3 toros de Pallarés y 3 toros de Los Maños
para

ESAÚ FERNÁNDEZ
 ADRIÁN DE TORRES

GÓMEZ DEL PILAR

Domingo 9 de abril 18:00 h
DOMINGO DE RESURRECCIÓN

Corrida toros
3 toros de El Tajo y La Reina

3 toros de Las Ramblas
para

CURRO DÍAZ
 BORJA JIMÉNEZ CONFIRMACIÓN

JOSÉ GARRIDO

Lunes 1 de mayo 18:30 h
FERIA DE LA COMUNIDAD
Novillada concurso de ganaderías

6 ganaderías de la Comunidad de Madrid
para

ÁLVARO SESEÑA PRESENTACIÓN

GARCÍA PULIDO
VÍCTOR CERRATO PRESENTACIÓN

Martes 2 de mayo 18:30 h
FERIA DE LA COMUNIDAD

Corrida toros Goyesca
6 toros de Valdefresno

para

UCEDA LEAL
FERNANDO ROBLEÑO

MANO A MANO
Sobresaliente Álvaro de la Calle

Domingo 7 de mayo 19:00 h
Novillada con picadores

6 novillos de 

Casa de los Toreros
para

SOLALITO PRESENTACIÓN

NIÑO DE LAS MONJAS
LUIS PASERO PRESENTACIÓN
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44

REDES SOCIALES
Y WEB
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129.253 SEGUIDORES
(+ 21.605 ESTA TEMPORADA)

Año 2022: 107.648
Año 2023: 129.253

Instagram
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109.196  SEGUIDORES
(+ 11.604 ESTA TEMPORADA)

Año 2022: 97.592
Año 2023: 109.196

Facebook
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80.337  SEGUIDORES
(+ 5.337 ESTA TEMPORADA)

Año 2022: 75.000
Año 2023: 80.337

X
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8.887  
SEGUIDORES

Tik Tok

El perfil de TikTok, estrenado 
esta temporada por Plaza 1 en 
una red social enfocada a un 
público muy joven, logró en 
poco más de dos meses des-
de su puesta en marcha en 
marzo un tremendo impacto 
y crecimiento, antes de resul-
tar bloqueado por considerar 
varias piezas publicadas como 
‘contenido violento’.  Desde 
el comienzo de la Feria de San 
Isidro, fueron  9 millones de 
reproducciones las que acu-
mularon los vídeos de Las 
Ventas en esta red social, en 
los que se ofrecía un contenido 
diferente respecto a otros ca-
nales, con protagonismo para 
los jóvenes que día a día se 
están acercando a Las Ventas 
demostrando, sin lugar a du-
das, que el toreo está de moda. 
El perfil de la Plaza resultó 
bloqueado por las políticas de 
esta red social, que impiden la 
presencia de contenido ‘vio-
lento’. En la Feria de Otoño 
Plaza volvió a reactivar el per-
fil, tratando de ajustarse a las 
políticas de esta red social. 
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327.673 
SEGUIDORES EN REDES

(+ 47.433 respecto a la temporada 2022)
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La página web oficial las-ventas.com ha 
cerrado la temporada con 2.564.000 vi-
sitas. En total, se han registrado usuarios 
de 185 países diferentes, siendo España, 
Francia, México y Estados Unidos aquellos 
que mayor número de visitas han apor-
tado. Por franjas de edad, la mayoría de 
visitantes se encuentran en la horquilla de 
18 a 34 años (21 %) y 45-54 años (27%). La 
mayoría de accesos al portal se han reali-
zado a través de dispositivos móviles, con 
un 82% sobre el total. 

Página web

WEB

Visitas

2.564.000
Países registrados

185
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51

EXPOSICIONES
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Exposición
JOSÉ CUBERO ‘YIYO’

Coincidiendo con la Corrida In Memoriam, ce-
lebrada en homenaje al diestro José Cubero Yiyo, 
el Departamento de Comunicación de Las Ventas 
produjo una exposición fotográfica en la que el 
aficionado pudo hacer un recorrido por los mejores 
momentos de Yiyo en la Plaza de Toros de Las Ven-
tas. De la mano de una firma histórica de fotografía 
taurina como Botán, una veintena de paneles fo-
tográficos se exhibieron en las galerías del tendido 
bajo de la Plaza.
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Exposición
UNA MIRADA AL REJONEO DEL S. XX 

EN LAS VENTAS 

Los momentos y personajes más icónicos del rejo-
neo en Madrid en el siglo XX fueron recogidos por 
esta muestra fotográfica, también con la colabo-
ración de la firma Botán. Nombres como los de los 
hermanos Peralta, Manuel Vidrié, Bohórquez padre 
e hijo, Leonardo Hernández, Ginés y Andy Carta-
gena, Joao Moura, Pablo Hermoso y un largo etcé-
tera protagonizaron, en más de una treintena de 
paneles, una muestra irrepetible e imperdible para 
todos los aficionados del arte del toreo a caballo.
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Exposición
UN HOMENAJE A UNA FIGURA DE 
LEYENDA, JULIÁN LÓPEZ EL JULI 

Plaza 1, de la mano de su Departamento de Comu-
nicación, instaló en la Plaza de Toros de Las Ventas 
una exposición homenaje a ‘El Juli’ con motivo 
de su retirada de los ruedos. Se trataba la mayor 
muestra monográfica que se ha realizado en la 
Plaza de Toros de Las Ventas sobre un torero, coin-
cidiendo con su despedida de la afición madrileña 
en la Feria de Otoño. El acto de inauguración contó 
con la asistencia de Isabel Díaz Ayuso, presiden-
ta de la Comunidad de Madrid; logrando un gran 
impacto en medios de comunicación y dejando un 
recuerdo imborrable en todos los aficionados que, 
durante todos los días de Feria, pudieron visitarla. 
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Planes de publicidad anuales

Medios de Comunicación 
en Las Ventas

MEDIOS 
TAURINOS

RADIO SOCIAL 
ADS

CABECERAS DE 
PRENSA ESCRITA 

Y DIGITAL 
GENERALISTAS

El Departamento de Comunicación de Plaza 1 ha producido las 
piezas publicitarias que, durante toda la temporada, con especial 
énfasis en los periodos de Feria de San Isidro y Feria de Otoño, han 
servido para promocionar los festejos celebrados en el coso venteño. 
Han existido acuerdos publicitarios anuales con los principales por-
tales taurinos, principales cabeceras de prensa generalista y radio, 
así como presencia en soportes de publicidad exterior en las calles 
de Madrid, destacando lugares emblemáticos como Príncipe Pío, la 
Gran Vía, Plaza de España o Avenida de América.

Junto a la publicidad en medios, el Departamento de Comunica-
ción de Plaza 1 ha eleborado y ejecutado una completa estrategia 
de social-ads, que ha permitido a la Plaza de Toros de Las Ventas 
una gran penetración en un target de público joven. Durante toda la 
temporada han estado activas diversas campañas publicitarias de 
social media en Facebook e Instagram, con un gran alcance.
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Piezas publicitarias: 
prensa generalista
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Piezas publicitarias: 
medios taurinos 

+220

PIEZAS

A lo largo de la 
temporada se han 

creado más de 220 
piezas  diferentes para 

portales y revistas 
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Piezas publicitarias: 
exterior
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COLABORACIÓN CON 
OTRAS ENTIDADES
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Colaboración con otras entidades

Plaza 1 y EMT Madrid firmaron un 
acuerdo histórico en un marco de co-
laboración que se desarrollará, como 
mínimo, durante los dos próximos 
años sin ningún ánimo de lucro por 
parte de ninguna de las partes. Con 
este acuerdo se pretende, en pri-
mer lugar, normalizar y visibilizar la 
tauromaquia en todos los rincones de 
la ciudad de Madrid. La firma de este 
acuerdo incentivará el uso del trans-
porte público en Madrid para acudir a 
la Plaza de Toros de Las Ventas, y que 
ésta sea un punto de encuentro social 
y cultural durante los 365 días del año. 
Con este acuerdo se aúnan fuerzas en 
pro de la marca Madrid y lo que signi-
fica Madrid para el resto de España y 
del mundo: una ciudad abierta, global, 
ecológica, que utiliza el transporte pú-
blico en su día a día y que por supuesto 
disfruta de los toros como una activi-
dad cultural fundamental. 

Se ha reforzado la colaboración la 
Asociación de la Prensa de Madrid 
con el objetivo de poner en valor la 
tradicional Corrida de la Prensa. Esta 
temporada, con la colaboración del 
Departamento de Comunicación de 
Plaza 1, se han instalado urnas para 
votar por el triunfador de la corrida, 
merecedor del trofeo ‘Oreja de oro’. 
Además, coincidiendo con el cente-
nario de este trofeo, Plaza 1 editó un 
cartel específico de este festejo. Ade-
más, Plaza 1 lanzó una beca para 10 
jóvenes periodistas con el objetivo de 
cubrir, durante dos años, la cuota de 
adhesión a la Asociación de la Prensa. 
Estas becas serán entregadas en la co-
mida de navidad que Plaza 1 celebrará 
en el próximo mes de diciembre con 
los medios de comunicación.

ACUERDO 
CON LA EMT 

COLABORACIÓN CON 
LA ASOCIACIÓN DE LA 

PRENSA Y BECAS
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